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         أنشطة قنوات البوكتيوب "Booktube" العربية:
     دراسة نشرية تحليلية لعروض الكتب العربية والمترجمة المتاحة عليها أنموذجاً

بحث مقبول للنشر بـدورية الفهرست

ع 74 (يناير 2022م)
مستخلص الدراسة:
بفضل القدرات الاجتماعية والتقنية لليوتيوب، تمكن بعض القُرَّاء من إنشاء Booktube، وهي قنوات تهتم بالكتب، وقد لاحظ الباحث غياب الممارسات المقننة لهذه القنوات ولعروض الكتب عليها، مما استعدى دراستها. وقد هدفت هذه الدراسة إلى إيضاح مفهوم قنوات البوكتيوب، وتحديد نشأتها وتطورها، وإبراز أهميتها، ورصد أهم أنشطتها، وحصر قنوات البوكتيوب العربية، وتحديد أنواعها، وسماتها، وحصر عروض الكتب العربية والمترجمة المتاحة عليها، ورصد سياسات نشرها، وتحديد موضوعاتها، وتحليل سمات مؤلفيها، ورصد مدتها الزمنية، وتقصي عدد مرات مشاهدتها، وإيضاح جنس وجنسية عارضي الكتب. وتمثلت حدود هذه الدراسة، ومجتمعها في دراسة قنوات البوكتيوب العربية، وعروض الكتب عليها، منذ إبريل 2010، حتى نهاية أكتوبر 2020. أما حدودها النوعية واللغوية والشكلية فقد تمثلت في ملفات الفيديو المتاحة على قنوات البوكتيوب التي تعرض للكتب العربية والمترجمة. وتمكن الباحث من حصر (298) قناة بوكتيوب عربية، قَدَّمت (1188) عرضاً، عالجت (30) موضوعاً مخصصاً، كما غطت (11) عاماً، وتم الوصول لهذا المجتمع بالبحث في موقع اليوتيوب ذاته، باستخدام مصطلحات، منها: عرض كتاب/ رواية، وعرض الكتب/ الروايات، ومراجعة كتاب/ رواية، ومناقشة كتاب/ رواية. واعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، لرصد أشهر قنوات البوكتيوب العربية، وتحديد سماتها، وحصر ووصف وتحليل عروض الكتب، وتم إعداد قاعدة بيانات ببليوجرافية بعروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب. وخلصت الدراسة إلى أن: بداية إتاحة عروض الكتب على قنوات البوكتيوب كانت في إبريل 2010م، وكان عام 2019 أكثرها إتاحةً، وانقسمت موضوعات عروض الكتب لموضوعات كثيرة التناول، مثل: الروايات، والتنمية البشرية، والدين الإسلامي، وموضوعات قليلة التناول، مثل: الفلسفة، والقضايا الاجتماعية، والسير والتراجم. وموضوعات نادرة التناول؛ مثل التغذية، والحب، والصحة العامة. واشترك في تأليف الكتب المعروضة كلٌ من المؤلفين الذكور، والنساء، والعرب والأجانب، وكان الذكور ثمانية أضعاف الإناث، والعرب ضِعْفَ الأجانب، وبعض العروض تمت مشاهدتها مرة واحدة، وبعضها شوهد أكثر من مليون مرة، واشترك الذكور والإناث من جنسيات متعددة في تقديم العروض.

الكلمات المفتاحية:
التواصل الاجتماعي، اليوتيوب، البوكتيوب، البوكتيوبرز، ملفات الفيديو، الملفات المرئية، مراجعات الكتب، عروض الكتب، العروض المرئية، الدعاية والإعلام، تسويق الكتب، الترويج للقراءة.

Abstract:
Due to the social and technical capabilities of YouTube, some readers were able to create Booktube, which interested in books, and the researcher noticed the absence of standardized practices for these channels and book review on them, which prepared their study.
This study aimed to clarify the concept of Booktube, determine their origins and development, highlight their importance, monitor their most important activities, enumerate Arab Booktube, define their types and features, limit the offerings of Arabic and translated books, monitor their publishing policies, define their topics, analyze the characteristics of their authors. its length of time, inquire the number of times viewed, clarify the sex and nationality of the book reviewers.

The limitations of this study were represented of Arabic Booktube, and book review, from April 2010 until the end of October 2020. As for its qualitative, linguistic and formal limits, it was represented in the video available on the Booktube that display Arabic and translated books.

The researcher managed to list (298) Arab BookTube, which presented (1188) reviews, (30) dedicated topics, covered (11) years, and this community was reached by searching on YouTube, using terms, including: book review, novel review, book discussion, and novel discussion.

The study used descriptive and analytical Curriculum, to monitor the most famous Arabic BookTube, define their features, list, describe and analyze book reviews. A bibliographic database was prepared with Arabic book reviews and translated.

The study concluded that: The beginning of the availability of book reviews on BookTube was in April 2010 AD, and 2019 was the most accessible year, the topics of book reviews were divided into many topics, such as: novels, human development, Islamic religion, topics with little coverage, such as: philosophy, issues Social, biographies. Topics rarely covered; Like nutrition, love, general health. the books on display were co-authored by male, female, Arab and foreign authors, and some shows were viewed once, and some were viewed more than a million times, and males and females of multiple nationalities participated in presenting.
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مصطلحات الدراسة:

1) عروض الكتب: ويُقْصَدُ بها التعريف بالكتب، والإشارة إلى محاسنها وسقطاتها، وقد تتجاوز هذه العروض حد التعريف الموجز بمحتوى الكتاب، وتلخيص لخطوطه الرئيسة، وإيجاز أفكاره الأساسية والتعليق عليها
.
2) العروض المرئية للكتب: ويُقْصَدُ بها ملفات الفيديو المتاحة على اليوتيوب التي تقدم عروضاً للكتب.

3) البوكتيوب Booktube: قسم فرعي من YouTube، يقدم مقاطع فيديو ذات محتوى مرتبط بالكتب
، وهو عبارة عن مجتمع من القنوات الأدبية على YouTube، حيث يشارك مستخدموه تفضيلاتهم في القراءة
، وتقدم هذه القنوات أنشطة متنوعة ما بين: عروض للكتب، ومناقشات لها، وجولات في المكتبات الشخصية أو في معارض الكتب، والنصح بقراءة كتب معينة، أو خطة زمنية لقراءتها، أو تحدي لقراءة أكبر عدد من الكتب خلال مدة زمنية محددة.
4) البوكتيوبرز Booktubers: هم منشئو قنوات Booktube، وهم القائمون عليها، والمسئولون عن محتوياتها، ومقدمو أنشطتها
.
 [1] الإطار المنهجي
بفضل القدرات الاجتماعية والتقنية لليوتيوب، تمكن بعض القُرَّاء من إنشاء قنوات تركز على الاهتمام بالكتب، تُعرف باسم Booktube؛ تتم فيها مراجعة ونقد ومناقشة الكتب، ويمثلون رابطاً بين القُرَّاء والمؤلفين والناشرين
، وعلى الرغم من وجود مواقع شهيرة لمناقشة وتقييم الكتب، إلا أن قنوات "Booktube" هي الأبرز والأشهر بينها
.
(1) إشكالية الدراسة:

لاحظ الباحث غياب المعايير والمواصفات والممارسات المقننة لقنوات البوكتيوب العربية ولعروض الكتب عليها، مما ترتب على ذلك ظهور بعض المشكلات وخاصة فيما يتعلق بسياسات نشرها: كاختيار الكتب العربية الجديرة بالعرض، ومدى نشر عرض الكتاب كاملاً في ملف واحد، أو تقسيمه لعدة ملفات، وعدد ملفات عرض الكتاب الواحد، وتكرار إتاحة عرض نفس الكتاب، والمدة البينية بين إتاحة عرض الكتاب أول مرة وتكرار إتاحته مرة أخرى، والمدة الزمنية للعرض، والبيانات التي يتيحها عارضو الكتب العربية، وغير ذلك، كما أنه لا يُعرف تفصيلاً تاريخ بداية إتاحة العروض المرئية العربية، ولا ناشروها، ولا حجم المنشور منها، وغير معروف أيضاً موضوعات الكتب المعروضة، ولا مؤلفوها، ولا عارضوها، ولا عدد مرات مشاهدتها، وغير ذلك من السِّمات التي يجب رصدها. 

(2) أهمية الدراسة:

تنبع أهمية هذه الدراسة من أهمية قنوات البوكتيوب، وانتشارها، وتأثيرها على الكتب والقراءة، كما تنبع أيضاً من أهمية عروض الكتب بشكلٍ عام، والتي تتمثل في تقييم الأفكار المتاحة بالكتاب، ومقارنته بغيره، والوصول لتحديد مدى الفائدة من اقتنائه
، بالإضافة إلى أهميتها الإعلامية والتقييمية والببليوجرافية 
.
كما تستمد الدراسة أهميتها أيضاً من أهمية ملفات الفيديو، وتأثيرها في مجال الدعاية والتسويق، فقد ثبت من أن 87% من المسوقين على الانترنت يستخدمون الفيديوهات ضمن استراتيجياتهم التسويقية، و51% من المسوقين الاحترافيين على الانترنت يعتبرون أن الفيديو هو الصيغة التي تحقق أعلى العائدات على الاستثمارات، كما أن عائدات الشركات التي تعتمد على الفيديو في ترويجها تنمو أسرع بنسبة 49% من تلك التي لا تعتمد على ذلك، وأن 64% من المستهلكين يشترون بعد مشاهدة فيديو تعرضه الشركة على وسائل التواصل
، الأمر الذي يجعل استخدام الفيديوهات في الدعاية والتسويق للكتب أمراً هاماً. 
(3) مبررات الدراسة:

كان لهذه الدراسة كثيرٌ من المبررات لإجرائها، من ذلك:

1) انتشار وشعبية قنوات البوكتيوب العربية، التي تجاوزت 298 قناة، وهي في زيادة مستمرة. 
2) أهمية وتأثير البوكتيوب في الحياة الثقافية بوجه عام وفي التسويق للكتب وترويج القراءة على وجه الخصوص. 
3) زيادة معدلات نشر عروض الكتب العربية والمترجمة على قنوات البوكتيوب، فبعد أن كانت لا تتجاوز أربعة عروض عام 2010، أصبح عددها 300 عرضاً في عام 2019، ووصل عددها قبل نهاية عام2020 إلى 1188 عرضاً. 
4) الأهمية الإعلامية، والتقييمية، والببليوجرافية لعروض الكتب بشكلٍ عام، وللعروض المرئية على وجه الخصوص. 
(4) تساؤلات وأهداف الدراسة:

تسعى هذه الدراسة للإجابة تفصيلاً عن سؤالين: ما سمات أشهر قنوات البوكتيوب العربية، وما سمات عروض الكتب العربية والمترجمة المتاحة على هذه القنوات؟ وللإجابة على هذين السؤالين، سعت هذه الدراسة لتحقيق الأهداف التالية:

1) إيضاح مفهوم قنوات البوكتيوب، وتحديد نشأتها وتطورها، وإبراز أهميتها، ورصد أهم أنشطتها. 
2) حصر قنوات البوكتيوب العربية التي تنشر عروضاً للكتب، وتحديد أنواعها، وتحديد سمات أشهرها.
3) حصر عروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب، ورصد سياسات نشرها. 

4) تحديد موضوعات عروض الكتب العربية والمترجمة، وتصنيفها وفقاً لموضوعات مقننة، وتحديد الموضوعات الأكثر تناولاً، وإيضاح مبررات ذلك. 

5) تحليل سمات مؤلفي الكتب المعروضة على البوكتيوب. 
6) رصد المدة الزمنية لملفات الفيديو الخاصة بعروض الكتب العربية والمترجمة. 

7) تقصي عدد مرات مشاهدة عروض الكتب العربية والمترجمة، وتحديد مستويات مشاهدتها، ومؤثرات ذلك. 
8) إيضاح جنس وجنسية عارضي الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب. 
(5) حدود ومجتمع الدراسة:

يهتم هذا البحث بإيضاح مفهوم قنوات البوكتيوب، وتحديد نشأتها وتطورها، وإبراز أهميتها، أنشطتها، ورصد أنشطة وسمات أشهر قنوات البوكتيوب العربية، ويركز على دراسة جميع عروض الكتب العربية والمترجمة المتاحة على البوكتيوب، منذ إبريل 2010، وهو تاريخ أول عرض مرئي لكتاب عربي على اليوتيوب، حتى نهاية أكتوبر 2020، وهو تاريخ إقفال الدراسة، وكان الإطار الزمني لحصر مفردات مجتمع الدراسة هو شهور أغسطس وسبتمبر وأكتوبر من عام 2020، ومِنْ ثَمَّ لن يكون ضمن مجتمع الدراسة عروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب المتاحة بعد ذلك التاريخ. أما حدودها النوعية واللغوية والشكلية فقد تمثلت في ملفات الفيديو المتاحة على قنوات البوكتيوب العربية التي تعرض للكتب العربية المترجمة، ومِنْ ثَمَّ تصبح قنوات البوكتيوب الأجنبية، والعروض الأجنبية للكتب العربية والمترجمة المتاحة عليها خارج حدود الدراسة، وكذلك العروض العربية للكتب الأجنبية المتاحة على البوكتيوب، والعروض الأجنبية لأي نوع من الكتب العربية أو الأجنبية أو المترجمة، كما تستبعد مختصرات الكتب، ومقتبساتها، ومقتطفاتها، لأنها مجرد قراءة لبعض الكتاب، وليست عرضاً له، وتستبعد المحاضرات والدروس التي تشرح كتاباً معيناً، حتى لو سميت "عرض كتاب"، لأنها ليست عروضاً للكتاب، وإنما هي شرح له، وتستبعد إعلانات الكتب، لأن الغرض منها ليس عرض الكتاب، وإنما الهدف هو الإيعاز بصدور كتاب جديد والتشويق لاقتنائه، وتستبعد الكتب الصوتية، لأنها مجرد قراءة صوتية للكتاب، وليست عرضاً له، وتستبعد أيضاً حفلات توقيع الكتب، لأنها تكون في الغالب قاصرة على الحديث عن مميزات الكتاب من وجهة نظر مؤلفه.

وفقاً لهذه الحدود تمكن الباحث من حصر (298) قناة من قنوات البوكتيوب العربية، قدمت (1188) عرضاً، وعالجت هذه العروض (30) موضوعاً مخصصاً، كما غطت أحد عشر عاماً؛ منذ بداية إتاحة أول عرض لكتاب عربي على بوكتيوب في إبريل 2010، وحتى أكتوبر 2020. 
وقد تم الوصول لهذا المجتمع بالبحث في موقع اليوتيوب ذاته، باستخدام مجموعة من المصطلحات، منها: عرض كتاب/ رواية، وعرض الكتب/ الروايات، ومراجعة كتاب/ رواية، ومناقشة كتاب/ رواية، ومما قرأت، ورأي مسموع. 

وقد تكررت بعض النتائج مع أكثر من مصطلح بحثي، مما جعل الباحث يقوم بتصفيتها وحذف المكرر وما هو خارج حدود الدراسة، حتى وصلت في النهاية إلى 1188 عرضاً تمثل مجتمع الدراسة، وقد اطمئن الباحث لهذا الحصر، لأنه اتسم بالغزارة؛ إذ تَعَدَّ الألف عرض، واتسم بالتنوع، فشمل عروضاً لكتب عربية، وأخرى مترجمة إلى العربية، كما شمل كتباً تراثية وغير تراثية، ألَّفها رجال، ونساء، وقدامى، ومحدثون، وعرب وأجانب، ومتنوع المدة الزمنية، ومرات المشاهدة، مما يضفي على مجتمع الدراسة سمة التنوع والثراء. 
(6) منهج الدراسة وأدواتها:

اعتمدت هذه الدراسة بالأساس على المنهج الميداني بأسلوبيه الوصفي والتحليلي، لرصد أشهر قنوات البوكتيوب العربية، وتحديد سماتها، كتواريخ نشأتها، وجنسيات منشئيها، وأعداد مشتركيها ومشاهديها، وأهم نشاطاتها، كما اسْتُخْدِمَ هذا المنهج أيضاً لحصر ووصف وتحليل عناوين الكتب المعروضة على البوكتيوب، ومؤلفيها، وموضوعاتها، وعارضيها، ومرات مشاهدتها، وسنوات نشرها، كما استعانت الدراسة بالمنهج الببليومتري، للخروج بالمؤشرات العددية والنوعية الموضحة والمفسرة لظاهرة نشر عروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب. 

وقد أعدَّ الباحث قاعدة بيانات ببليوجرافية ببيانات عروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب، شملت: عنوان الكتاب، وموضوعه، ومؤلفه، وجنسه، وجنسيته، والقناة التي أتاحته، وتاريخ إتاحته، وعدد مرات مشاهدته، واسم العارض، وجنسه، وجنسيته، والمدة الزمنية للعرض، وقد أُعِدَّت من خلال الحصر المباشر لهذه العروض من قنوات البوكتيوب. 
(7) عرض ومراجعة أدبيات الموضوع:

من خلال البحث في الببليوجرافيات وأدلة الإنتاج الفكري
، والبحث في الفهارس
، والبحث في قواعد البيانات الأجنبية
، وقواعد البيانات العربية
، وكذلك البحث بمحركات البحث
، باستخدام مجموعة من المصطلحات البحثية العربية ومقابلاتها الأجنبية، مثل: اليوتيوب، والبوكتيوب، وملفات الفيديو، والملفات المرئية، والمراجعات العلمية، ومراجعات الكتب، وعروض الكتب، والعروض المرئية للكتب، ومقابلاتها الأجنبية، ومِنْ ثَمَّ ظهرت مجموعة متنوعة من الدراسات، أمكن تقسيمها وفقاً لثلاثة قطاعات موضوعية، الأول تناول الدراسات التي تناولت العروض النصية للكتب، والثاني اختص بدراسات استخدامات اليوتيوب في مجال المكتبات والمعلومات، والثالث اهتم بالدراسات التي تناولت البوكتيوب.

1) دراسات تناولت العروض النصية للكتب: 
ظهرت دراسات اهتمت بتحليل عروض الكتب المنشورة بالصحف والدوريات؛ فظهرت دراسات تحليل عروض الكتب بالدوريات المتخصصة الأمريكية، منها دراسة Buttarl, Lois. J. 1990
، وتناولت هذه الدراسة تحليل عروض الكتب بالدوريات المتخصصة الأمريكية، والتي تتضمن كُتَّاب العروض بهذه المقالات ومحاولة التعرف عليهم ومؤهلاتهم وكيف يتم اختيارهم للقيام بهذه الوظيفة وكيف يقوموا هم باختيار الكتب المعروضة، كما تناول الباحث من خلالها دور مُعدى العروض المنشورة في خمس عشرة دورية في مجال المكتبات خلال الفترة من 1987 إلى 1989. 
ظهرت دراسات تناولت أبواب عروض الكتب بإحدى الصحف المصرية، وهي دراسة تهاني عمر عبد العزيز. 2005
، وتتناول هذه الدراسة التعرف على مدى اهتمام صحيفة الأهرام بأبواب عروض الكتب، والتعرف على النصيب النسبي لكل باب، والفئات الموضوعية للكتب المعروضة، وكيفية عرضها. ومثلها دراسة: Sen, BK and Koley, Susanta. 2006
.، والتي تم من خلالها تحليل عروض الكتب المنشورة في دورية current Science خلال الفترة من 2002- إلى 2005. 
كما ظهرت دراسات تتناول عروض الكتب بأكثر من صحيفة، وهي دراسة محمود عبد الكريم الجندي. 2006
. تناولت أبواب عروض الكتب بالجرائد المصرية وتحديداً في جريدتي الأهرام والجمهورية في عام 2004، للتعرف على مدى الدور الذي تقوم به هذه الأبواب في التعريف بالإنتاج الفكري المنشور، وقامت بتحليل العروض تحليلاً ببليوجرافياً وخرجت بمجموعة من النتائج أهمها؛ الحداثة النسبية لنشأة أبواب عروض الكتب، وعدم وجود متخصصين في إعداد هذه العروض. 
وظهرت دراسات تتناول عروض الكتب في إحدى الدوريات المتخصصة، وهي دراسة: فايقة حسن. 2006
، التي هدفت للتعرف على أهمية الإعلام الببليوجرافي ودوره في عملية الاختيار، وكذلك التعرف على طبيعة ومحتويات وعناصر مقالات عروض الكتب المنشورة بمجلتي الفهرست، ووجهات نظر. 
ثم تطورت مثل هذه الدراسات، فظهرت دراسات تحدد مدى إفادة الباحثين من عروض الكتب المنشورة في الدوريات، فكانت دراسة: artley, James. 2006
.، التي هدف الباحث من خلالها إلى الكشف عن مدى إفادة الباحثين في الآداب، والإنسانيات، والعلوم الاجتماعية، والطبيعية من عروض الكتب المنشورة في الدوريات وكيفية إعدادها. 
واتسعت حدود دراسات عروض الكتب، فشملت عروض الكتب بمجموعات من الدوريات التي تغطي قطاعاً موضوعياً عريضاً، مثل دراسة: Rojo, Angela and Mochon, Gonzalo. 2011
.، وهي دراسة لعروض الكتب المنشورة خلال الفترة من 2007 وحتى 2009 في الدوريات البحثية في العلوم الاجتماعية والإنسانيات المتاحة في قاعدة بيانات ISOC. 

وعلى غرار هذه الدراسة الأجنبية، ظهرت دراسة عربية تحلل عروض الكتب في أكثر من دورية متخصصة، منها دراسة: أماني أحمد رفعت. 2014
، التي تتناول بالتحليل عروض الكتب المنشورة في دوريتين من دوريات المكتبات, وتهدف إلى تحليل تلك العروض, كما تهدف إلى الكشف عن مدى التزام الدوريتين بالخطوط الإرشادية لإعداد العروض، وقد انتهجت الدراسة "المنهج الوصفي التحليلي" واعتمدت علي "تحليل المحتوى" لعروض الكتب في الدوريتين. 
ثم ظهرت دراسة تتناول عروض الكتب المنشورة على الإنترنت، وهي دراسة: عبير محمد عبد الرازق عبد الجواد. 2014
، تتناول عروض الكتب على الإنترنت وتحليلها، لرصد واقع هذه الخدمة المتاحة على مواقع الإنترنت، واستكشاف أبرز ملامحها ومدى تلبيتها للأغراض التي أنشئت من أجلها، واستخدمت قائمة مراجعة لوصف وتحليل مواقع الدراسة، ولوصف وتحليل عروض الكتب، وكان من أهم نتائجها: حداثة نشأة أقسام عروض الكتب بالمواقع العربية، والتغير الدائم في شكل أقسام عروض الكتب، وعدم ثباتها من حيث الشكل أو ترتيب أو ثبات الأقسام الفرعية، وكان من أهم توصياتها: اقتراح إنشاء موقع عربي متخصص لعروض الكتب.
وهكذا، يتضح أن جميع هذه الدراسات السابقة العربية منها والأجنبية التي تناولت عروض الكتب بالدراسة والتحليل اقتصرت على العروض النَّصِّية للكتب، سواء نشرت في الصحف، أو في الدوريات العامة أو المتخصصة، الورقية أو المتاحة على مواقع الإنترنت، ولم تتعرض لدراسة العروض المرئية للكتب.

2) دراسات تناولت استخدامات اليوتيوب في مجال المكتبات والمعلومات:
ظهرت دراسات اهتمت بإيضاح استخدام اليوتيوب في تعليم المكتبات والمعلومات، منها دراسة: منصور عبدالله الزامل. 2017
، وكانت حول استخدام المقاطع التعليمية العربية لتخصص المكتبات والمعلومات على YouTube، واهتمت هذه الدراسة بملفات الفيديو التعليمية في تخصص المكتبات والمعلومات، وقامت بتحليل عدد 81 مقطع, وذلك خلال الفترة ما بين 9/2009م إلى 9/2013م, واتخذت الدراسة المنهج الإحصائي المقارن لرصد تلك الفيديوهات. 
ودراسة: آلاء سيد أبو حطب. 2019
 التي هدفت إلى التعرف على أهمية استخدام الفيديو في العملية التعليمية، والتعرف على توزيع الفيديوهات الخاصة بعلم المكتبات والمعلومات على اليوتيوب، وقد تكون مجتمع الدراسة من مقاطع الفيديو على اليوتيوب، وشمل (181) مقطع فيديو، واستخدمت الباحثة المنهج الوصفي التحليلي، واستعانت بقائمة مراجعة بعناصر جودة الفيديو التعليمي، وقد توصلت لبعض النتائج، أهمها: أن استخدام الفيديو في العملية التعليمية أدى إلى تغير دور المعلم، وأن توزيع الفيديوهات الخاصة بعلم المكتبات والمعلومات على اليوتيوب توزيع غير متوازن؛ فهناك مقررات لا يوجد لها أي فيديو، بينما يوجد مقررات أخرى بها آلاف الفيديوهات، وقد أوصت الدراسة بضرورة دعم المحتوى العربي على اليوتيوب وتحديداً تخصص المكتبات والمعلومات. 
وظهرت دراسات توضح استخدام اليوتيوب في إفادة المكتبيين في المجال المهني، منها دراسة عماد عيسى. 2009
، أوضح فيها الخصائص العددية والنوعية للمؤسسات التي تستخدم اليوتيوب، وقد تكون مجتمع الدراسة من قنوات يوتيوب المتخصصة في مجال المكتبات والمعلومات، وشملت (243) قناة، واستخدم الباحث المنهج الوصفي التحليلي، ومنهج تحليل المحتوى، وتوصلت الدراسة إلى أن المكتبات العامة جاءت في الترتيب الأول على القنوات من حيث العدد، وأن مكتبات أمريكا جاءت في الترتيب الأول على القنوات من حيث التوزيع الجغرافي، كما تم رصد قناتين فقط لمكتبات عربية، وهما مكتبة الإسكندرية، ومكتبة الشارقة، وقد أوصت الدراسة بضرورة نشر ثقافة الاستخدام الفعال، والتفاعلي لليوتيوب، وتشجيع جمعيات المكتبات والمعلومات على تسجيل فعالياتها على الإنترنت. 
وكذلك دراسة: فضل جميل كلهب. 2013. مدى الإفادة من مواقع التواصل الاجتماعي الإلكتروني بين المكتبيين العرب في المجال المهني
. التي هدفت إلى التعرف على وجهات نظر المكتبيين العرب في مدى استخدامهم لشبكات التواصل الاجتماعي، والتعرف على دوافع عدم استخدامهم لها، وقد تكون مجتمع الدراسة من أعضاء جمعيات المكتبات العربية، وشملت (102) مكتبي، واستخدم الباحثان المنهج المسحي، واستعانا بالاستبيان، وقد توصلت الدراسة إلى أن نسبة مستخدمي مواقع التواصل الاجتماعي كانت (84. 3%) من أفراد عينة الدراسة، وأن يوتيوب جاء في الترتيب الثاني بعد فيسبوك، وأن أكثر الأسباب وراء عدم استخدام مواقع التواصل الاجتماعي هو عدم علمهم بوجود مجموعات متخصصة في علم المكتبات عليها.
كما ظهرت دراسات توضح استخدامات اليوتيوب في المساهمة محو الأمية المعلوماتية، منها دراسة: haheen Majid. 2012
، التي هدفت إلى إيضاح استخدام نموذج محو الأمية المعلوماتية Big6، وقد تكون مجتمع الدراسة من الفيديوهات المرتبطة بمحو الأمية المعلوماتية، وشملت عينة الدراسة (70) فيديو، وقد استخدم الباحث منهج تحليل المضمون، وقد توصلت الدراسة إلى نتائج من أهمها: أن موقع اليوتيوب هو وسيلة قوية لديها القدرة على الوصول إلى شرائح مختلفة من المجتمع على مدار (24) ساعة. 
وظهرت دراسات توضح استخدام اليوتيوب في تسويق خدمات المكتبات والمعلومات، مثل دراسة: Shakeel, Ahmed Khan. 2012
، وهدفت إلى الكشف عن التطبيقات المختلفة المستخدمة في تسويق خدمات المكتبات، وقد تكون مجتمع الدراسة من أمناء المكتبات والأكاديميين في جامعة بهاء الدين زكريا وجامعة باهاوالبور الإسلامية، واستخدمت المنهج المسحي القائم على الاستبيان، وقد توصلت إلى نتائج أهمها: وجود اتجاهات إيجابية لدى أمناء المكتبات والأكاديميين نحو استخدام مواقع التواصل الاجتماعي في تسويق خدمات المكتبات. 
وبعد عرض دراسات استخدامات اليوتيوب في مجال المكتبات والمعلومات اتضح للباحث أنه لم تتعرض أي دراسة من دراسات هذا القطاع لاستخدام اليوتيوب في عروض الكتب أو الدعاية لها والتعريف بها.
3) دراسات تناولت بوكتيوب Booktube:
تعددت الدراسات الأجنبية حول Booktube فكان منها دراسات لمحاولة معرفة وفهم جمهور Booktube الذين يتفاعلون ويتجولون على Booktube، منها دراسة: Kelahaara, Alekzandra. 2015. 
، وتم إجراءها من أجل زيادة فهم الشباب الذين يتفاعلون ويتجولون على YouTube من خلال مجتمع. Booktube، واستخدمت الدراسة المقابلات شبه المنظمة، وتم جمع بيانات المقابلة للإجابة على أسئلة حول سبب تنشيط هؤلاء الشباب لأنفسهم على Booktube، وأيضاً لفهم كيفية مساهمة مجتمع Booktube في تطوير هوية الشباب. 
ودراسات تناولت دور Booktube في التواصل بين الناشرين والقُرَّاء، فكان منها دراسة: Monteblanco, Luciana. 2015
.، التي تقدم مفاهيم المعلومات والاتصالات، سعياً إلى فهم الدور الذي تلعبه المجتمعات الجديدة عبر الإنترنت في مجتمع المعلومات، وقد تمت دراسة ظاهرة Booktube لفترة وجيزة، وهي عبارة عن مجتمع من القنوات الأدبية على موقع YouTube. ثم تنبه هذه الدراسة إلى التحولات الاجتماعية التي حدثت في هذه الأيام بفضل تقدم وسائل الاتصال الرقمية الجديدة. 
ودراسات استكشافية لمجتمع Booktube، منها دراسة Gabriela Sued. 2016
، وكان الهدف منها معرفة الخصائص التي يتمتع بها مجتمع Booktube، وما قواعد التشغيل الداخلية، وما الكتب التي يقرؤونها، والشكل الذي يتخذه تجمعهم في المجتمع، وذلك عن طريق جمع ومعالجة البيانات الوصفية لـ 500 مقطع فيديو، التي تم جمعها في يونيو 2016. مع التمهيد بالمفاهيم النظرية لفهم Booktube، وتحديد الممارسات والمنتجات وطرق ربط مجتمع Booktube. 
ومنها دراسات حاولت تحليل ظاهرة Booktube، منها دراسة: Domínguez Correa, Beatriz. 2016
.، التي تهدف إلى التعرف على البوكتيوب، وتأثيره على سوق النشر وقراءات الشباب في أسبانيا، وقد استخدم الباحث في ذلك مقابلات شخصية مع الناشرين ومع الشباب، مع تحليل لبعض قنوات البوكتيوب، ويهدف هذا المشروع إلى تعريف القارئ بهذا العالم الذي لا يحظى بشعبية كبيرة، وتحديداً الدور الذي يقوم به في سوق النشر في إسبانيا. 
ودراسات أوضحت الأدوار والأنشطة التي يقوم بها Booktube، منها دراسة:Perkins, Kathryn. 2017 
، التي تبدأ بتمهيد عن القدرات الاجتماعية والتقنية للإنترنت التي تمكن القراء من إنشاء مجتمع يركز على الاهتمام المشترك بالكتب، يُعرف هذا المجتمع على موقع YouTube باسم Booktube، ويوجد داخل هذا المجتمع العديد من "مشاهير" Booktube المشهورين الذين يعملون كمفاتيح تربط القُرَّاء بالمؤلفين والناشرين، وقد ساعد هذا الاستخدام المبتكر لوسائل التواصل الاجتماعي من قبل القُرَّاء الصغار في إنشاء مجتمع يتجاوز الحدود المنعزلة والانفرادية المرتبطة عادةً بالقراءة.
ودراسات تناولت تحليل بعض المقاطع التي تتيحها قنوات البوكتيوب، منها دراسة: Rannou, Nathalie Brillant. 2018
، التي تتناول القضايا المحيطة بالـ Booktubing وإنتاج الفيديو للقارئ، تبدأ هذه الدراسة بتمهيد عن مفهوم البوكتيوب، ثم التحليل النوعي لعينة من مقاطع الفيديو، وكيفية كتابتها وسرده، والخصوصيات الأدبية لهذه الفيديوهات والتي تميزها عن غيرها. 

ودراسات حاولت تحديد وظائف Booktube، وخصائص الكتب التي تمت مناقشتها، منها دراسة: Hughes, Melina. 2017
.، بعنوان: بوكتيوب وتشكيل من الشباب الكبار الكَنَسِي، وهي عبارة عن رسالة ماجستير، حاولت تحديد الاتجاهات الرئيسة لوظائف Booktube وخصائص الكتب التي تمت مناقشتها، والدور المؤثر لـ Booktuber. 

ودراسات حول استخدام Booktube لنشر المعلومات، منها دراسة: Paiva, Sthéfani. 2018
.، التي تهدف إلى تقييم Booktube، كأداة لنشر المعلومات للأعضاء المنتمين إلى الجيل الرقمي، وتحقيقا لهذه الغاية، تم إجراء مسح ببليوجرافي حول المفاهيم المتعلقة بالجيل الرقمي ونشر المعلومات وBooktube، وإرسال استبيانين موجهين إلى Booktubers ومشتركي القنوات المشاركة في حدث "Literary Chat"، وتحليل ما إذا كان كلاهما جزءاً من الجيل الرقمي، وآرائهم حول استخدام مثل أداة لنشر المعلومات، وأشارت الدراسة في نتائجها إلى أنه يمكن استخدام Booktube في المكتبات كأداة فعالة للإعلان عن مجموعاتها وخدماتها. 
وظهرت دراسات تتناول استخدام Booktube في تسويق الكتب، منها دراسة: Kroupová, Alžběta. 2018 
.، وهي دراسة باللغة التشيكية، من جامعة الاقتصاد ببراغ، وهي عبارة عن أطروحة بكالوريوس عن ظاهرة Booktube، تتناول مقاطع فيديو عن الإنتاج الفكري على YouTube. وتركز بشكل أساس على Booktube كأداة لتسويق الكتاب، وتصف الدراسة مسار التعاون بين Booktube ودور النشر، وتوضح سبب انفتاح بعض الناشرين على التعاون معها، ثم تعرض مزايا وعيوب هذه الأداة. 
وأحدث هذه الدراسات، كانت الدراسات التي أوضحت إسهام قنوات Booktube في تنمية هوايات القراءة لدى الشباب، منها دراسة:Anderson. 2020
، التي قامت بتحليل ما يقرب من 400 مقطع فيديو متاحة على 30 قناة من قنوات Booktube أنشأها المراهقون، وتناولت كيفية تنمية هواية القراءة لدى المراهقين من خلال قنوات Booktube، ووجدت الدراسة أن Booktubers يمكنهم المساعدة في تكوين عادة القراءة من خلال أنواع الفيديو التي ينشرونها، وتشير هذه الدراسة إلى أن المراهقين استخدموا Booktube لتعلم مهارات إنتاج الفيديو الرقمي وتكوين صداقات ومشاركة الكتب المقترحة. 
التعليق على الدراسات السابقة:

وهكذا تم عرض الإنتاج الفكري القريب من دراسة الباحث في ثلاثة قطاعات، اختص القطاع الأول منها بالدراسات التي تناولت العروض النصية للكتب، وشمل ثمانية دراسات، ولم تتعرض أي منها لدراسة عروض الكتب المتاحة بشكل ملفات مرئية، موضوع هذه الدراسة.
أما القطاع الثاني فاختص بالدراسات التي تناولت استخدامات اليوتيوب في مجال المكتبات والمعلومات، وشمل ست دراسات، واتضح للباحث أنه لم تتعرض أي دراسة من دراسات هذا القطاع لاستخدام اليوتيوب في عروض الكتب أو الدعاية لها والتعريف بها.
بينما اختص القطاع الثالث: بالدراسات التي تناولت بوكتيوب Booktube، وشمل عشر دراسات، واتضح أن أكثر دراسات هذا القطاع قرباً من دراسة الباحث هي دراسة استخدام Booktube في تسويق الكتب، هذه الدراسة عبارة عن بحث لاستكمال متطلبات الحصول على البكالوريوس في الاقتصاد، حاولت إيضاح العلاقة بين Booktube ودار النشر التشيكية، ومدى رغبة بعض الناشرين في التعاون أو رفض التعاون بينها وبين Booktube، ثم تعرض مزايا وعيوب هذه الأداة التسويقية، ثم إن هذه الدراسة عبارة عن بحث لاستكمال متطلبات الحصول على البكالوريوس في الاقتصاد من جامعة براغ، وقد أجريت هذه الدراسة على قنوات Booktube التشيكية، أي أنها لم تتعرض بالدراسة لقنوات Booktube العربية، ولا لدراسة عروض الكتب المتاحة عليها، الأمر الذي يجعل الحاجة ماسَّة لدراسة عروض الكتب العربية والمترجمة على قنوات البوكتيوب العربية. وفيما يلي عرض الإطار النظري لهذا الموضوع، ثم المعالجة والتحليل. 
[2] الإطار النظري:

هذا الإطار بمثابة مدخل نظري لهذه الدراسة، يبدأ بأهمية اليوتيوب، ثم يتناول مفهوم قنوات البوكتيوب Booktube، ونشأتها وتطورها، وأهميتها، وأهم أنشطتها، وتأثيرها في تسويق الكتب وترويج القراءة.

(1) أهمية اليوتيوب:

يعتبر يوتيوب منصة الفيديو رقم واحد على الإنترنت في العالم
، وهو الرائد بين منصات الفيديو عبر الإنترنت عندما يتعلق الأمر بالبث المباشر
؛ فمن خلال يوتيوب يمكن لأي شخص نشر فيديو للجمهور، ويمكن للمستخدمين مشاهدة وتحميل والتعليق على هذه المقاطع، كما يسمح بمشاركتها، ويتيح للمستخدمين أيضاً الوصول إلى المزيد من لقطات الفيديو التي تتصل بنفس الموضوع والمحتوى، وقد صنف موقع alexa اليوتيوب على أنه الموقع الثالث الأكثر زيارة بعد جوجل وفيسبوك، اعتباراً من عام 2010 واستمراراً حتى الوقت الحاضر
، وفي عام 2012، ذكر يوتيوب إن ما يقرب من 60 ساعة من مقاطع الفيديو الجديدة يتم تحميلها على الموقع كل دقيقة، وأن ثلاثة أرباع المواد تأتي من خارج الولايات المتحدة
، ولا شك أن هذه الأعداد قد تضاعفت هذه الأيام، إذ يستخدمه ما يقرب من ثلث مستخدمي الإنترنت
، ففي مارس 2013، وصل عدد المستخدمين الفريدين الذين يزورون يوتيوب كل شهر إلى مليار شخص
، ويزوره كل شهر أكثر من 2 مليار مستخدم مسجل الدخول، ويشاهد الأشخاص يومياً أكثر من مليار ساعة من الفيديو
، ويضيف الموقع 800 مليون مستخدم جديد شهرياً
، ويمكنك التنقل فيه بإجمالي 80 لغة مختلفة
، لذا، فهو من أكثر مواقع الفيديو شهرة في العالم، والأكثر استخداماً، إن لم يكن أشهرها وأكثرها استخداماً على الإطلاق. 
ويُعَد موقع اليوتيوب أحد أهم الوسائل التعليمية الحديثة، ويحقق العديد من الفوائد التربوية عند دمجه في التعليم، ومنها: التواصل والتفاعل بين المتعلمين، ودعم التعلم التعاوني، واستضافته لعدد من الاستراتيجيات الحديثة في التدريس، وتنمية الدافعية نحو التعلم، وتقديم التغذية الراجعة المناسبة
. 

كما أن قنواته تلعب دوراً هاماً وحيوياً في مجال الإعلام الاجتماعي والتسويق الرقمي، ومِنْ ثَمَّ له أثر بالغ في الإعلام بالكتب الجديدة، والتسويق لها، ويتم ذلك بفعالية أكثر من خلال قنوات البوكتيوب. 

(2) مفهوم البوكتيوب:
يعتبر البوكتيوب نشاطاً اجتماعياً أكثر من كونه مجرد ملفات مرئية، فهو مُجتمع إلكتروني للقُرَّاء والمدونين لتعزيز القراءة المشتركة، فالمتابعون لقنوات البوكتيوب يناقشون الكتب ويعلقون عليها ويتبادلون تقييمها، إذ يقرؤونها غالباً في الوقت نفسه، ويشكِّلون مجموعة أصدقاء؛ حتى إنهم يتشاركون العادات والنصائح الخاصة بالقراءة، ومن خلاله يقوم أصحابها بالتعبير عن شغفهم بالقراءة، والترويج لها والتحفيز عليها، بهدف إيجاد مجتمع قارئ.

وقد عرَّفت Maria Christina "البوكتيوب" بأنه اتجاه جديد ناشئ يحفز الجاذبية للقراءة والكتب، ويسعى إلى تذكير الجميع- وخاصة جيل الألفية الثالثة- بأن الكتب لن تكون أبداً قديمة، وستظل دائماً موضوعاً للمحادثة، بغض النظر عن الوسيلة التي يتم من خلالها القيام بذلك
، وأخبرت Tara Anderson أنه يمثل تقاطعاً بين المعارف التقليدية والوسائل الجديدة
، وهو قسم فرعي من YouTube، حيث يقدم منشئو المحتوى، المعروفون باسم Booktubers، مقاطع فيديو ذات محتوى مرتبط بالكتب، وتركز معظمها على الكتب التي تناسب الشباب
، وعن طريقه يمكن تحميل مجموعة متنوعة من مقاطع الفيديو المتعلقة بالقراءة، كمراجعات الكتب والتعليق عليها
. 

وعرفته Gabriela Sued بأنه: الممارسات الاجتماعية لإنتاج مقاطع فيديو حول الكتب على قنواتهم على YouTube
، وعرفته Luciana Monteblanco بأنه عبارة عن مجتمع من القنوات الأدبية على موقع YouTube، يشارك مستخدموه تفضيلاتهم في القراءة
، ومِنْ ثَمَّ يعتبر Booktube شبكة من مجتمع المعرفة التي شكلها القرَّاء على موقع يوتيوب لمناقشة الكتب
، كما عرفته Nathalie Brillant Rannou بأنه: قناة ترويج للكتب، تهدف للتوزيع الواسع والدراية الإعلامية لمجتمع القرَّاء
.
بعد هذه التعريفات المتكاملة لـ Booktube، يمكن تعريفه بأنه "قنوات على اليوتيوب تقدم محتوى مرئياً يتعلق بالكتب"، ويمكن ترجمته إلى قنوات الكتب، أو القنوات الأدبية، غير أن هذه المصطلحات العربية غير منتشرة كانتشار المصطلح الأجنبي Booktube"" هو الأشهر، لذا فضَّل الباحث تم نقله صوتياً للعربية كما هو "بوكتيوب".

(3) نشأة وتطور البوكتيوب:
غير معروفة يقيناً الأصول الدقيقة لمجتمع Booktube، ومِنْ ثَمَّ تعتبر نشأته غير معروفة بشكل دقيق، فمن المحتمل أنها وُجِدَت بعد أشهر فقط من انطلاق اليوتيوب عام 2005، إلا أن هذه المبادرات بدأت تتخذ شكل ظاهرة قبل بضع سنوات مع بعض المستخدمين ""Booktubers
؛ فقد بدأت كظاهرة في أمريكا عام 2012، حين أُغرق «يوتيوب» بقنواتٍ تخصَّصت فيما يتعلق بالكتب، ثم ما لبثت أن انتشرت هذه الظاهرة في أمريكا اللاتينية، وكندا، واستراليا، وبريطانيا، وفي البلدان الناطقة بالإسبانية 
. كما أصبحت الكثير من قنوات البوكتيوب تشارك باستمرار في مؤثر VidCon منذ عام 2014، الذي يعتبر أشهر مؤتمر عالمي لصُناع المحتوى الرقمي والتعريف به
.

ولم يتأخر ظهور قنوات البوكتيوب العربية كثيراً، فقد بدأت في الظهور منذ إبريل 2010، إلا أن عام 2016 يعتبر البداية الحقيقية لكونها ظاهرة عربية؛ إذ انطلقت في هذا العام وحده أكثر من عشرين قناة، هي: Ab.Rhman Show، وClubCham Readers، وDAR Tidikelt، وEshey 5ayal، وHona AL-3asema هنا العاصمة، وMagdy Mostafa، وMind Unleashed حرر عقلك، وNahar Osman Nahar، وSafa7at صفحات، وSaif Mahmoud، وSaud Almashhoor، وThe Galaxy of Books، وأخضر، والمكتبة والليل، وبندر الأسمري، وثقفني بصوتك، وروايات عربية، ومن الآخر، وسلفني كتاب، وكلشى x كلشي، ومِداد مَسموع، ومشروعنا بالعقل نبدأ، ومع كتاب، ويعقوب بن مطر العتيبي، ومنذ ذلك التاريخ وقنوات البوكتيوب العربية ومحتوياتها وأنشطتها المتنوعة في زيادة.

(4) أنشطة البوكتيوب:
تتنوع الأنشطة التي تقدمها قنوات Booktube ما بين عروض للكتب، ومناقشات لها، وجولات في المكتبات الشخصية أو في معارض الكتب، ونصح بقراءة كتب معينة، أو خطة زمنية لقراءتها، أو تحدي لقراءة أكبر عدد من الكتب خلال مدة زمنية محددة، وفيما يلي تفصيلٌ لهذه الأنشطة والمصطلحات التي تطلق عليها:

1. عروض ومراجعات الكتب، أي مراجعة مجموعة متنوعة من الكتب، بدءاً من أشهر قصص الشباب وحتى الأدب التاريخي غير الخيالي والأدب الكلاسيكي والخيال المعاصر والروايات المصورة والكوميديا
، وتركز قنوات البوكتيوب الإنجليزية على روايات الناشئين، بسبب شهرتها وانتشارها، لكن هناك قنوات أخرى تحرص على منح مساحة مهمة للأدب العالمي، وكتب الأطفال، وكتب الفيزياء والتاريخ والتنمية الذاتية ومجالات مختلفة أخرى
، وغالباً ما يحدث ذلك مع الكتب الصادرة حديثاً أو في فترة "تحت الطبع" لأهداف تسويقية، وفي حالات معينة يتم إرسال الكتب للمراجعة قبل تحديد التاريخ الرسمي للنشر، وتشترط دور النشر في العقد على المُدَوِّن عدم كشف معلومات عن الكتاب، مثل النهاية وتفاصيل مهمة بهدف عدم حرق متعة القراءة
.
2. جولات في المكتبات الشخصية: لاستعراض المكتبات الشخصية وما تحويه من كتب ومصادر معلومات.
3. وضع خطط للقراءة، أو قائمة ستُقرأ TBR List: وهو فيديو لعرض الكتب المخطط لقراءتها في المستقبل القريب، في الشهر أو العام الجديد، وهي عبارة عن ترشيحات للقراءة، يقوم القائم على القناة بترشيحها لجمهوره، مثل "ترشيحات روائية، أو كتب عن الفيزياء أو الخيال العلمي، أو كتب للأطفال".
4. تحديات القراءة Reading Challenge: أشهرها "تحدي القراءة السنوي"، الذي يستوجب قراءة عدد معين من الكتب في العام، وهناك تحديات مختلفة بعضها له علاقة بقراءة اللغات الأجنبية أو قراءة كتب من مجالات محددة.
5. ماراثون القراءة Read-A-Thon: فترة محددة للقراءة المتواصلة، غالباً تكون بشكل جماعي بمشاركة قنوات كثيرة، وكان أول من بدأ الفكرة يوتيوبر كندى في عام 2014 للتشجيع على سرعة القراءة، وسرعان ما انتشرت فكرة المارثون بين مجتمع محبى القراءة في أمريكا وأوروبا بقوانين وتوقيتات مختلفة
، أما ماراثون القراءة الأشهر هو الماراثون الذي انطلق بمبادرة من البوكتيوبر الكندية Ariel Bissett، يستمر لمدة أسبوع ويحتوى على تحديات يومية، لكن يبقى "ماراثون 24 ساعة" هو الأكثر تواجداً على مدار العام.
6. القراءة الجماعية Read-along: فترة محددة يتم فيها قراءة كتاب أو سلسلة كتب بشكل جماعي بهدف عمل بث حي ومناقشة الكتاب مع قُرَّاء أو بوكتيوبرز من مختلف دول العالم، وأحياناً قد تستمر هذه الفترة لمدة عام كامل.
7. توصيات بقراءة كتب معينة: وهي خاصة بنصح القُرَّاء بقراءة كتب يرشحها لهم القائمون على قنوات Booktube.
8. حملات القراءة: Reading Campaign: تهدف للقراءة لكاتب معين، والترويج لأدبه، وأحياناً تكون حملة لدعم كاتب شاب أصدر روايته الأولى.
9. زيارات لمعارض الكتب، وهي لعرض جولاتهم في جنبات وأروقة معارض الكتب، وعرض أهم ما فيه من دور نشر، وأهم ما فيه من كتب.
10. مُشترياتي من الكتب: وهو لعرض ما تم شراءه من الكتب، ومصادر شراءها، وأحياناً أسعار هذه الكتب.
11. تقرير القراءة أو آخر قراءاتي: فيديو لمشاركة آخر القراءات، قد تكون شهرية، أو فصلية أو نصف سنوية.
12. أسئلة وأجوبة: وهي عبارة عن فيديوهات يخصصها القائم على القناة للإجابة على أسئلة متابعي قناته.
13. حظر شراء الكتب Book Buying Ban: هي فترة يقرر فيها القائم على القناة عدم شراء الكتب لأسباب معينة، يكون أغلبها التحكم في هوس شراء وجمع الكتب.
14. حرق الكتب Book Spoilers: يقوم القائم على القناة بحرق كتاب معين، من خلال كشف نهاية الرواية أو معلومات تفصيلية في الكتاب.
15. صرخة الدعم Shout outs: عبارة عن فيديوهات لمشاركة قنوات صغيرة لهدف دعمها لتنتشر بشكل أكبر، أو لترشيح قنوات مهمة تطرح نوعية محتوى مبتكراً ومختلفاً
.
وهكذا تنوعت أنشطة قنوات البوكتيوب العالمية، حتى وصلت إلى (15) نشاطاً تتعلق كلها بالكتب، يمكن لقنوات بوكتيوب العربية والقائمين عليها الاستفادة منها، وإعداد مثلها أو تطويرها، لجذب المزيد من المشاهدين والمتابعين، بهدف ترويج القراءة أو التسويق للكتب.
(5) تأثير البوكتيوب في التسويق للكتب:

لملفات الفيديو أهمية بالغة في التسويق، يؤكد ذلك التقرير الصادر عن إحصائيات التسويق عبر الفيديو التي أكد فيها أن 87% من المسوقين على الإنترنت يستخدمون الفيديوهات ضمن استراتيجياتهم التسويقية، و51% من المسوقين الاحترافيين على الانترنت يقولون إن الفيديو هو الصيغة التي تحقق أعلى العائدات على الاستثمارات، كما أن عائدات الشركات التي تعتمد على الفيديو في ترويجها تنمو أسرع بنسبة 49% من تلك التي لا تعتمد عليه، وأن 64% من المستهلكين يشترون بعد مشاهدة فيديو تعرضه الشركة على وسائل التواصل
.

وقد أتاح اليوتيوب وسائل تسويقية للكتب، منها "Booktube"، وهي أداة تسويقية تهدف للوصول إلى قاعدة قرَّاء أكبر وأكثر تنوعاً
، حيث تتيح لمشاهديها التعبير عن آرائهم ومراجعتهم لإصدارات دور النشر؛ ومِنْ ثَمَّ أصبحت قنوات "Booktube" مؤثرة في مبيعات الكتب، بوجود آلاف المتابعين لها
. الأمر الذي دفع العديد من الناشرين إلى عمل علاقات شراكة وتعاون مع قنوات البوكتيوب
، وبدأوا يُهْدون لهؤلاء الشباب الكتب التي تناسب أذواقهم، ويحرصون على التواصل معهم، فأصبحت الكثير من الكتب تظهر إعلامياً في قنواتBooktube قبل شهور من صدورها الرسمي
، ويعرف الناشرون أنَّ وصول كتبهم إلى Booktubers يعني وصولها إلى قاعدةٍ عريضة من القُرَّاء
.
كما أصبحت معارض الكتب ومهرجانات القراءة في أمريكا وفرنسا وألمانيا وغيرها تهتم بالقائمين على قنوات Booktube باعتبارهم من بين المؤثرين في مجال صناعة الكتاب، وتقوم بدعوتهم للعديد من الفعاليات الثقافية
.
وهكذا نجحت قنوات Booktube في التأثير على سوق النشر، والتسويق للكتب، كما نجحت في دفع فئة عمرية إلى القراءة، كانت قد ابتعدت كثيراً عنها، مما نتج عنه ارتفاع نسبة المقروئية في المجتمع الأمريكي والأوروبي وخاصة بين فئة المراهقين والشباب والأطفال
، مما يتأكد معه قدرة قنوات البوكتيوب والـ Booktubers على زيادة مبيعات الكتب
.
ويعتقد الباحث أن تأثير البوكتيوب في الدعاية للكتب وتسويقها وزيادة مبيعاتها قد يزيد في المستقبل بشكل أكبر؛ فالمستقبل للوسائل التسويقية الرقمية، وخاصةً المرئية منها.

وخلاصة الأمر أن قنوات Booktube هي قسم فرعي من YouTube، تهتم بتقديم محتوى مرتبط بالكتب، كالعرض، والمراجعة، والنقد، وترشيح للقراءة، ومارثون قراءات، وغيرها، ونشأت هذه القنوات في حدود 2005، وأصبحت ظاهرة في أمريكا وكندا، واستراليا، وبريطانيا، وفي البلدان الناطقة بالإسبانية منذ 2012، كما بدأت في العالم العربي منذ 2010، وأصبحت ظاهرة عربية منذ 2016، ولهذه القنوات تأثير على الدعاية للكتب والتسويق لها، كما أن لها تأثيراً على الترويج للقراءة وخاصةً بين الشباب، الأمر الذي يستلزم إماطة اللثام عنها، ومحاولة معرفة كنهها.

[3] المعالجة والتحليل لقنوات البوكتيوب العربية وعروض الكتب عليها:

فيما يلي سيتم إيضاح سمات أشهر قنوات البوكتيوب العربية، كنشأتها، وجنسيات منشئيها، وأعداد مشتركيها، وأعداد مشاهدي فيديوهاتها، وأهم نشاطاتها، ثم رصد وتحديد سمات عروض الكتب العربية والمترجمة المتاحة على هذه القنوات، كنشأتها، وسياسات نشرها، وموضوعاتها، وعدد مرات مشاهدتها، وعارضيها، ومدتها الزمنية، ومؤلفيها، ومدى تكرار تحميلها، وغير ذلك. 

أولاً: سمات قنوات البوكتيوب العربية 

تتعدد قنوات البوكتيوب العربية، حتى بلغت قرابة (300) قناة
، إلا أن الباحث قد اختار أشهرها لحصر سماتها، وجعل معيار الشهرة هو عدد مشتركي هذه القنوات، وكذلك عدد مشاهدات فيديوهاتها، ووفقاً لذلك حصر الباحث أشهر عشر قنوات البوكتيوب العربية، وهي قناة:سامي البطاطي، ونضال ريدز، وأخضر، ومن الآخر، وسلفني كتاب، وجيل يقرأ، والروائي، ودودة كتب، وبتاع كتب، وكوكب الكتب، وفيما يلي دراسة لأهم سمات هذه القنوات، فيما يتعلق بتواريخ نشأتها، وجنسيات منشئيها، وأعداد مشتركيها، وأعداد مشاهدي فيديوهاتها، وأهم نشاطاتها.
(1) تواريخ نشأة أشهر قنوات البوكتيوب العربية

ترجع البدايات الأولى لظهور القنوات العربية المهتمة بالكتب إلى عام 2008؛ ففي أكتوبر 2008 أنشئت قناة الاستقامة، وعرضت أول كتاب لها وكان بعنوان: الفكر العقدي عند الشيخ بيوض وآثاره في الإصلاح، لمؤلفه: حمو بن عيسى الشيهاني، وذلك في نوفمبر 2011، وفي فبراير 2009؛ وهي قناة Rashed Al-Ghazaly حيث قدمت أول عرض لها في إبريل 2010، وكان لكتاب بعنوان: أسرار خلف الأستار، لمؤلفه أنيس النقاش، وفي إبريل 2010 أنشئت قناة anwarzanaty1122، وقدمت أول عرض للكتب في إبريل 2010، وكان بعنوان: تهويد القدس، لمؤلفه: أنور زناتي، ومنذ ذلك التاريخ توالى ظهور وزيادة قنوات البوكتيوب العربية، إلا أن قنوات البوكتيوب الأكثر شهرة قد تأخر ظهروها بعض الشيء، فظهر بعضها في سبتمبر 2013، مثل قناة سامي البطاطي، وبعضها ظهر بعد ذلك، والجدول التالي يوضح تواريخ ظهور قنوات البوكتيوب العربية الأكثر شهرة.

جدول (1) تواريخ نشأة أشهر قنوات البوكتيوب العربية

	اسم القناة
	تاريخ نشأة القناة

	سامي البطاطي
	سبتمبر 2013

	نضال ريدز
	يونيو 2015

	أخضر
	سبتمبر 2015

	من الآخر
	مايو 2016

	سلفني كتاب
	يوليو 2016

	جيل يقرأ
	إبريل 2017

	الروائي
	يونيو 2017

	دودة كتب
	يونيو 2017

	بتاع كتب
	سبتمبر 2017

	كوكب الكتب
	نوفمبر 2018


 من الجدول المقابل يتضح تأخر ظهور قنوات البوكتيوب العربية الأكثر شهرة، وذلك بعد أن تعددت تجارب إنشاء مثل هذه القنوات، وتراكمت الخبرات، وأصبحت قنوات البوكتيوب العربية تمثل ظاهرة، فظهرت قنوات البوكتيوب قوية وحققت شهرة ومشاهدات عالية.

(2) أعداد قنوات البوكتيوب، وأعداد العروض التي أتاحتها كل قناة:
                                                           جدول (2) أعداد قنوات البوكتيوب موزعة على سنوات نشأتها
	تاريخ النشأة
	أعداد قنوات البوكتيوب
	النسبة

	2010
	2
	0,7%

	2011
	2
	0,7%

	2012
	7
	2,4%

	2013
	8
	2,7%

	2014
	11
	3,6%

	2015
	19
	6,3%

	2016
	21
	7%

	2017
	39
	13%

	2018
	48
	16%

	2019
	67
	22,7%

	2020
	74
	25%

	المجموع
	298
	100%


لم يتجاوز عدد قنوات البوكتيوب في السنة الأولى لنشأتها عن قناتين فقط، هما: قناة Rashed Al-Ghazaly، وقناة anwarzanaty1122، بينما زاد هذا العدد عام 2012 الذي ظهر فيه سبع قنوات، وظل هذا العدد في زيادة مستمرة حتى ظهرت 74 قناة في عام 2020، أي بما يقارب 20 ضعفاً للقنوات التي ظهرت في البداية، والجدول المقابل يوضح أعداد قنوات البوكتيوب موزعة على السنوات. 
يُلاحظ من الجدول المقابل البداية المتواضعة لقنوات البوكتيوب العربية، التي لم تزد عن أربع قنوات في أول سنتين، ثم تضاعف هذا العدد في السنة الثالثة والرابعة، ثم ما لبثت أعداد هذه القنوات في الزيادة.

كما يُلاحظ أن عام 2020 هو العام الأكثر عدداً لقنوات البوكتيوب؛ فكان فيه وحده ربع قنوات البوكتيوب مجتمع الدراسة، وما ذلك إلا لجدارة هذه القنوات وتأثيرها وإقبال المشاهدين عليها.
[image: image2]اختلفت قنوات البوكتيوب في عدد ما نشرته من عروض للكتب العربية والمترجمة
؛ فقرابة ثلاث قنوات منها لم تنشر سوى كتاب واحد، هي: قناة المهندس والفيزياء، وقناة النموذجية، وقناة أنا أعشق الأحياء؛ فالقائمون على هذه القنوات غير متخصصين في نشر عروض الكتب، ولا يمثل عرض الكتاب سوى إحدى ملفات الفيديو التي ينشرونها. 

أما قنوات البوكتيوب الأخرى، فبعضها نشر عرضين فقط، مثل قناة: بندر الأسمري، وقناة حماه الله محمد، وقناة خالد الشايع، وبعضها نشر ثلاثة عروض، مثل قناة علي عبد الهادي المعموري، وقناة من الآخر- Menala7her، وقناة نادي بصمة إبداع، وبعضها نشر خمسة عروض، مثل قناة Simply Mindset، وقناة بساطة، وقناة عبدالله بن صلاح، وبعضها نشر أكثر من عشرة عروض، مثل قناة يعقوب بن مطر العتيبي، وقناة Ab. Rhman Show، وقناة Book & Craft، وبعضها نشر أكثر من عشرين عرضاً، مثل قناة: Ghadah Alshehri، وقناة المشكاة، دودة كتب، وبعضها نشر خمسين عرضاً، مثل قناة كتاب في الخمسينة، وبعضها نشر أكثر من مائة عرض، مثل قناة أخضر، وبعضها نشر قرابة مائتي عرض، مثل قناة سامي البطاطي
. 
يُلاحظ من خلال جدول (3) قنوات البوكتيوب العارضة للكتب، وعدد الكتب التي عرضتها كل قناة، بالملاحق أن قناة الدكتور سامي البطاطي هي أكثرها إتاحة للعروض، إذ أتاحت وحدها 193 عرضاً، بما يساوي 16% من العروض مجتمع الدراسة، وقد يرجع ذلك لإصرار الرجل على إتاحة عروض كثيرة؛ إذ يهدف لعرض ألف كتاب على قناته، كما أنه قد يرجع لكون قناته من أوائل قنوات البوكتيوب نشأةً، فقد أنشئت في سبتمبر 2013. 
(3) تخصص قنوات البوكتيوب:
قام بإتاحة عروض الكتب العربية والمترجمة الكثير من قنوات البوكتيوب، بعضها أتاح عروضاً للكتب إلى جانب ملفات فيديو أخرى، وبعضها أتاح عروضاً لكتب يغلب عليها مجالات موضوعية معينة، كما هو مفصل فيما يلي. 

1) التخصص النوعي لقنوات البوكتيوب:

لا تكاد توجد قناة واحدة اقتصرت على تقديم عروض للكتب العربية والمترجمة؛ فغالب القنوات قدمت عروضاً للكتب وقدمت ملفات فيديو أخرى، مثل قناة "كشكول الحب" التي قدمت حلقات من برامج تليفزيونية، وقراءات من بعض الكتب، وقناة فواصل ثقافية، التي قدمت ملفات فيديو حول مناظرة مايك بينس وكامالا هاريس، والرضا الشعبي عن الرئيس: نقاش حول المغزى من الديمقراطية ونقاط ضعفها، وانهيار أمريكا، والأزمة المالية اللبنانية، وسيرة أعلام ما قبل الحرب العالمية الأولى: اللورد سالزبري، رئيس الوزراء البريطاني، وغيرها مما ليس له علاقة بعروض الكتب ولا بالكتب ذاتها، وكذلك قنوات عمارة من أجل الإنسان، وقناة طريق القدس، وقناة سنابات نافع المكي، وغيرها. 

إلا أنه هناك قنوات بوكتيوب غلب عليها تقديم عروض كتب، مثل قناة سلفني كتاب، وقناة أخضر، وقناة كتاب في الخمسينة، وقناة كوكب الكتب، وقناة بتاع الكتب، وغيرها.

وقد يكون السبب الكامن وراء ذلك هو الثقافة السائدة في عدم الاقتصار على بضاعة واحدة، فيمكن العمل في هذه البضاعة وغيرها، وخاصة إذا كانت قريبة التشابه، فتجد بعض القنوات تقدم عروضاً للكتب، وتقدم ملخصات للكتب، ومقتطفات منها، كما تقدم شروحاً ومحاضرات. 

2) التخصص الموضوعي لقنوات البوكتيوب:

ظهرت بعض قنوات البوكتيوب المتخصصة في إتاحة عروض مرئية لكتب تعالج مجالاً موضوعياً محدداً؛ فظهرت قنوات غلب عليها عرض كتب التنمية البشرية، مثل قناة أخضر، وقنوات غلب عليها عرض الروايات، مثل: The Novelist. وبعض القنوات تكاد تقتصر على الكتب الصادرة حديثاً، مثل قناة سلفني كتاب. أما قناة كتاب في الخمسينة فهي قناة تقدم عروضاً مرئية للكتب العربية والمترجمة بشكلٍ عام. 

واتخاذ منحى التخصص في إتاحة كتب مجال محدد، أو إتاحة كتب في مجالات متنوعة، يرجع إلى سياسة القناة وقناعة القائم عليها، ويرى الباحث أن تخصص القناة في إتاحة كتب متخصصة يعطي فرصة أكبر للتركيز على هذا المجال بعينه، أما إتاحة القناة لكتب العديد من المجالات الموضوعية يفيدها في إقبال الكثيرين عليها، فلكل من التخصص أو العمومية ميزاته.
خلاصة ما سبق أن إتاحة عروض الكتب العربية والمترجمة على اليوتيوب بدأت أوائل عام 2010م، وكانت بدايتها ضعيفة، لذا يعتبر عام 2015 هو البداية الحقيقية، وكان عام 2019 هو أكثر الأعوام إتاحةً لعروض الكتب، واشتركت 298 قناة بوكتيوب عربية في إتاحة عروض الكتب، وكان عام 2020 هو أكثر الأعوام التي ظهرت فيها قنوات بوكتيوب عربية، وكانت قناة الدكتور سامي البطاطي هي أكثرها إتاحة للعروض، كما أن بعض قنوات البوكتيوب أتاحت ملفات فيديو أخرى إلى جانب عروض الكتب، وبعضها أتاح عروضاً لكتب يغلب عليها مجالات موضوعية معينة، وربما تأثر ذلك بسمات منشئي هذه القنوات والقائمين عليها، كما سيتضح فيما يلي.

(4) منشئو أشهر قنوات البوكتيوب العربية وجنسياتهم:
تعددت سمات منشئي قنوات البوكتيوب العربية، وفيما يلي سيتم تحديد جنسهم وجنسياتهم.

1) جنس منشئي قنوات البوكتيوب العربية
اشترك في إنشاء أشهر قنوات البوكتيوب العربية كلا الجنسين الذكور والإناث؛ فقناة أخضر أنشها محمد أسامة، وقناة جيل يقرأ أنشأها محمود شريف، وقناة بتاع كتب أنشأها محمد شادي، أما قناة دودة كتب فقد أنشأتها ندى الشبراوي، وقناة نضال ريدز أنشأتها نضال، أما مي مجدي فقد أنشأت قناة من الآخر، والجدول التالي يوضح ذلك.

	اسم القناة
	منشئ القناة
	الجنس

	نضال ريدز
	نضال
	أنثى

	دودة كتب
	ندى الشبراوي
	أنثى

	من الآخر
	مي مجدي
	أنثى

	أخضر
	محمد أسامة مهندس
	ذكر

	جيل يقرأ
	محمود شريف
	ذكر

	بتاع كتب
	محمد شادي طبيب
	ذكر

	سلفني كتاب
	سيف حبشي
	ذكر

	الروائي
	عمرو المعداوي
	ذكر

	كوكب الكتب
	طارق عز
	ذكر

	سامي البطاطي
	سامي البطاطي
	ذكر


                                                                 جدول (3) جنس منشئي أشهر قنوات البوكتيوب العربية
يتضح من الجدول المقابل أن الذكور الذين أنشأوا أشهر قنوات البوكتيوب العربية كانوا أكثر من ضعف الإناث، فلم يزد عدد الإناث عن 30%، بينما كان الباقي من الذكور، وقد يرجع ذلك لبعض القيم الاجتماعية الموجودة في بعض الدول العربية التي أدت لإحجام الإناث عن مثل هذه الفعاليات، كما قد يرجع ذلك لجرأة الشباب أكثر على مثل ذلك.

2) جنسية منشئي أشهر قنوات البوكتيوب العربية

تعددت بلدان منشئي قنوات البوكتيوب العربية فشملت مصر، والسعودية، والكويتية، والبحرينية، السورية، والمغربية، والأردنية، والعراقية، والجزائرية، والفلسطينية، والكويتية، والبحرينية، والسودانية، والتونسية، والعمانية، والليبية، والموريتانية، غير أن أشهر قنوات البوكتيوب العربية كان النصيب الأكبر منها لمصر، تلتها السعودية، ويوضح ذلك الجدول التالي.                 جدول(3) جنسيات منشئي أشهر قنوات البوكتيوب العربية
	اسم القناة
	صاحب القناة
	الجنسية

	أخضر
	محمد أسامة
	مصري

	جيل يقرأ
	محمود شريف
	مصري

	نضال ريدز
	نضال
	مصري

	دودة كتب
	ندى الشبراوي
	مصري

	بتاع كتب
	محمد شادي
	مصري

	سلفني كتاب
	سيف حبشي
	مصري

	الروائي
	عمرو المعداوي
	مصري

	كوكب الكتب
	طارق عز
	مصري

	من الآخر
	مي مجدي
	مصري

	سامي البطاطي
	سامي البطاطي
	سعودي


يتضح من الجدول المقابل أن 90% من منشئي قنوات البوكتيوب الأكثر شهرة كانوا من المصريين وأن 10% من منشئي هذه القنوات كانوا سعوديين، ويرجع ذلك إلى توافر سوق نشر الكتاب في مصر، وارتفاع المستوى الثقافي، والبداية المبكرة لمثل هذه القنوات في هذه البلاد، ولم يكن لباقي البلدان العربية نصيب في العشر قنوات البوكتيوب الأكثر شهرة، وإن كان لها نصيب في قنوات بوكتيوب أقل شهرة.

(5) عدد مشتركي أشهر قنوات البوكتيوب العربية:
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أخضرجيل يقرأسامي البطاطينضال ريدزدودة كتببتاع كتبسلفني كتابالروائيمن الآخركوكب الكتب

تُقَدَّر قيمة القناة أحياناً بعدد مشتركيها، فكلما كان محتوى القناة مناسباً لفئات معينة، كلما زاد مشتركوها الذين يناسبهم هذا المحتوى، وغالب أعداد مشتركي القنوات الثقافية متواضع، مقارنة بأعداد مشتركي القنوات الترفيهية؛ فقد تراوحت أعداد مشتركي أشهر قنوات البوكتيوب العربية ما بين 17 ألفاً، ومليون مشترك، يوضح ذلك الشكل التالي.

شكل (1) أعداد مشتركي أشهر قنوات البوكتيوب العربية

من الشكل السابق يتضح أن غالب القنوات الأسبق نشأة هي القنوات الأكثر عدداً في المشتركين؛ وهي التي كانت نشأتها عام 2015 وما قبلها؛ فقناة أخضر التي زاد عدد مشتركيها عن المليون قد أنشئت في سبتمبر 2015، وقناة سامي البطاطي التي بلغ عدد مشتركيها 252 ألف، قد أنشئت في 2013، وقناة نضال ريدز التي بلغ عدد مشتركيها 232 ألف، قد أنشئت في 2015، بينما كانت قناة كوكب الكتب، التي أنشئت في نوفمبر 2018 هي الأقل عدداً، فلم يزد عدد مشتركيها عن 17,4 ألف، مما يؤكد أن تاريخ نشأة قناة البوكتيوب عامل مؤثر في عدد مشتركيها إضافة لعوامل أخرى، كجودة المحتوى، وتميز القائم على القناة، وغيرها. كما يُلاحظ أيضاً قلة أعداد مشتركي هذه القنوات في المجمل العام، وإن كان بعضها تعدى المليون والنصف، ويرجع ذلك لضعف الإقبال على الكتب بوجه عام، وعلى الإقبال على قنوات الكتب، مقارنة بالإقبال الشديد على قنوات الأغاني وغيرها، فذلك مرتبط بقيمة القيم الثقافية في المجتمع.

(6) عدد مشاهدات فيديوهات أشهر قنوات البوكتيوب العربية:
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أخضرجيل يقرأسامي البطاطينضال ريدزدودة كتببتاع كتبسلفني كتابالروائيمن الآخركوكب الكتب

أحياناً تُقَدَّر قيمة القناة بعدد مشاهدات فيديوهاتها، فكلما كان عدد مشاهدات فيديوهاتها أكثر، كلما دَلَّ ذلك على نشاط القناة والإقبال عليها، وقد تراوحت أعداد مشاهدات فيديوهات أشهر قنوات البوكتيوب العربية ما بين نصف مليون، و38 مليون مشاهدة، ويوضح ذلك الشكل التالي.

من الشكل السابق يتضح أن غالب القنوات الأكثر مشاهدة لفيديوهاتها هي القنوات الأسبق نشأة؛ فالقنوات الأكثر مشاهدة لفيديوهاتها كانت نشأتها عام 2015 وما قبلها؛ فقناة أخضر التي زاد عدد مشاهدات فيديوهاتها عن 38 مليون مشاهدة، كانت قد أنشئت عام 2015، وقناة سامي البطاطي التي بلغ عدد مشاهدات فيديوهاتها 6,330,199 مشاهدة، قد أنشئت في 2013، وقناة نضال ريدز التي بلغ عدد مشاهدات فيديوهاتها 6,118,815 مشاهدة، قد أنشئت في 2015، بينما كانت قناة كوكب الكتب، التي أنشئت في نوفمبر 2018 هي الأقل عدداً، فلم يزد عدد مشتركيها عن عدد مشاهدات فيديوهاتها 498,917 مشاهدة، مما يؤكد أن تاريخ نشأة قناة البوكتيوب من أكبر العوامل المؤثرة في عدد مشاهدات فيديوهاتها، إضافةً لجودة محتوياتها.

(7) أنشطة أشهر قنوات البوكتيوب العربية:
تعددت أنشطة قنوات البوكتيوب العربية ما بين: عروض للكتب، وتلخيصها، وترشيحات كتب معينة للقراءة، وتحدي القراءة لقراءة عدد معين من الكتب خلال فترة زمنية محددة، وتخطيط القراءة خلال فترة زمنية مستقبلية محددة، وحصاد القراءة، أي ما تم قراءته خلال فترة زمنية محددة، ومعرض الكتاب، وأهم الإصدارات المتاحة به، ونصائح عند شراء الكتب وأفضل أماكن شراءها، وأسئلة وأجوبة حول الكتب. وقد اختلفت قنوات البوكتيوب في إتاحة هذه الأنشطة قلةً وكثرةً، فكلها قدم عروضاً للكتب، وبعضها زاد على ذلك وقدم أسئلة وأجوبة حول الكتب، مثل قنوات: دودة كتب، وبتاع كتب، وسلفني كتاب، ومن الآخر، وبعضها قدم ترشيحات لكتب معينة ينصح بقراءتها، مثل قنوات: نضال ريدز، وبتاع كتب، وكوكب الكتب. وبعضها أوضح حصاد قراءته في شهر معين أو فصل معين، مثل قنوات: نضال ريدز، وبتاع كتب، وكوكب الكتب. وبعضها قدم ملخصات لكتب قرأها، مثل قنوات: أخضر، وكوكب الكتب. وقنوات أخرى تحدثت عن تجاربها في معارض الكتب، مثل قنوات: دودة كتب، وبتاع كتب. وبعضها أتاح تحدي القراءة، مثل قنوات: سامي البطاطي، ومن الآخر، وقدمت قناة نضال ريدز وقناة كوكب الكتب بعض النصائح عند شراء الكتب، وانفردت قناة نضال ريدز بتوفير خدمة تخطيط القراءة، ويمكن تلخيص أهم أنشطة قنوات البوكتيوب العربية من خلال الجدول التالي.

جدول (4) أهم أنشطة قنوات البوكتيوب العربية
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يتضح من الجدول السابق أن قناة كوكب الكتب هي الأكثر توفيراً لأنشطة البوكتيوب، إذ وفرت خمسة أنشطة، هي: عروض الكتب، وترشيحات للقراءة، وحصاد القراءة، وتلخيص الكتب، ونصائح شراء الكتب، بينما كانت أقل القنوات توفيراً لأنشطة البوكتيوب هي قناة جيل يقرأ؛ إذ وفرت نشاط عروض الكتب فقط، ويرجع هذا التفاوت بين القنوات في توفير أنشطة البوكتيوب إلى الهدف من القناة، ورؤية القائم عليها، ومدى نشاطها.

كما يتضح من هذا الجدول أن أكثر أنشطة قنوات البوكتيوب العربية كانت: أسئلة وأجوبة حول الكتب، وترشيحات للقراءة، وحصاد القراءة، بينها كان التخطيط للقراءة، هو أقل الأنشطة التي تقدمها هذه القنوات؛ لما يحتاجه ذلك من وضع استراتيجية تفصيلية للكتب والمدة الزمنية اللازمة للانتهاء من قراءة كل كتاب فيها.

كذلك يتضح من هذا الجدول أيضاً أن أشهر قنوات البوكتيوب العربية قدمت جميعها عروضاً للكتب، مما يؤكد أن عروض الكتب هي أكثر وأهم أنشطة قنوات البوكتيوب على وجه العموم، وأهم أنشطة قنوات البوكتيوب العربي، الأمر الذي يستلزم معه رصد سمات هذه العروض، كنشأتها، وسياسات نشرها، وموضوعاتها، وعدد مرات مشاهدتها، وعارضيها، ومدتها الزمنية، ومؤلفيها، ومدى تكرار تحميلها، وغير ذلك مما سيتم إيضاحه فيما يلي.

ثانياً: سمات عروض الكتب العربية والمترجمة المتاحة على البوكتيوب

فيما يلي سيتم إبراز سمات عروض الكتب العربية والمترجمة التي أتاحتها قنوات البوكتيوب العربية، فيما يتعلق بـنشرها، وموضوعات الكتب المعروضة، ومؤلفيها، ومدتها الزمنية، ومرات مشاهدتها، ومقدميها.

(1) نشر عروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب

لمحاولة تغطية هذه الجزئية سيتم تناول تاريخ نشر العروض على البوكتيوب، وأعدادها موزعة على سنوات إتاحتها، ثم عناوينها، وموضوعاتها، وقنوات البوكتيوب التي أتاحتها، وأعداد الكتب التي أتاحتها كل قناة، ثم تناول سياسات نشر هذه العروض، وما يتعلق بنشر العرض على ملف فيديو واحد أو أكثر من ملف، ومدى تكرار إتاحة عرض نفس الكتاب، والمدة البينية بين إتاحة عرض الكتاب أول مرة وإتاحته مرة أخرى، وفيما يلي تفصيل ذلك. 
1) تاريخ إتاحة عروض الكتب العربية والمترجمة
في عام 2005 قام جاويد كريم أحد مؤسسي يوتيوب بنشر مقطع فيديو، تبلغ مدته 18 ثانية فقط، ظهر خلاله واقفاً أمام قفص لفيل في حديقة حيوانات سان دييجو الأمريكية
، وكانت هذه هي بداية نشر ملفات الفيديو على اليوتيوب، أما إتاحة عروض الكتب العربية والمترجمة فقد كانت في أوائل عام 2010م
؛ وفي هذه الفترة كان اليوتيوب قد أخذ في الانتشار، وزادت شعبيته، وبدأ استخدامه في نشر فيديوهات تتعلق بإعلانات الكتب، وملخصات الكتب، والكتب الصوتية، وعروض الكتب، في هذه الفترة بدأت قناة Rashed Al-Ghazaly بإتاحة أول عرض مرئي للكتب، وكان لكتاب: أسرار خلف الأستار، لأنيس النقاش، وكان ذلك تحديداً في إبريل 2010، وفي نفس الشهر من نفس العام عرضت قناة anwarzanaty1122 كتاب تهويد القدس، لأنور زناتي، ثم قناة الاستقامة YouTube التي عرضت كتاب: الفكر العقدي عند الشيخ بيوض وآثاره في الإصلاح، لحمو بن عيسى الشيهاني، وذلك في نوفمبر 2011، ومنذ ذلك التاريخ توالت عروض الكتب العربية والمترجمة على قنوات البوكتيوب، وهي منذ ذلك التاريخ في ازدياد.
2) أعداد عروض الكتب موزعة على سنوات إتاحتها
كانت بداية عروض الكتب العربية والمترجمة على قنوات البوكتيوب بداية ضعيفة؛ ففي السنوات الخمس الأول لم يتح سوى 47 عرضاً، بما يمثل أقل من 4% من عروض الكتب العربية والمترجمة المتاحة، ومِنْ ثَمَّ يعتبر عام 2015 هو البداية الحقيقية لعروض الكتب العربية والمترجمة؛ فقد أتيح فيه وحده ما يماثل ما أتيح في خمس سنوات سبقته، وقد توالى ظهور عروض الكتب العربية والمترجمة وأصبحت في ازدياد من ذلك التاريخ، والجدول التالي يوضح أعداد عروض الكتب العربية والمترجمة موزعة على سنوات إتاحتها. 
                                                            جدول (5) أعداد عروض الكتب موزعة على السنوات
	سنة الإتاحة
	أعداد الكتب
	النسبة

	2010
	4
	0,3%

	2011
	2
	0,16%

	2012
	21
	1,7%

	2013
	8
	0,7%

	2014
	12
	1%

	2015
	44
	4%

	2016
	108
	9%

	2017
	246
	21%

	2018
	228
	19%

	2019
	300
	25%

	2020
	215
	18%

	مجموع الكتب
	1188
	100%


يتضح من الجدول المقابل أن عام 2019 كان أكثر الأعوام التي أتيحت فيها عروض الكتب العربية والمترجمة؛ إذ نشر فيه وحده ربع ما نشر على مدار عشرة أعوام، يليه عام 2017، ثم 2018، وفي رأي الباحث أن عام 2020 سيكون أكثر الأعوام إتاحة لعروض الكتب العربية والمترجمة، إلا أن الباحث توقف في الحصر حتى أكتوبر 2020، فإذا ما اكتمل 2020 سيكون أكثر الأعوام عروضاً. 

بينما كان أقل الأعوام إتاحة لعروض الكتب العربية والمترجمة هو عام 2011، ولعل ذلك كان مرتبطاً بأحداث الربيع العربي، وتبعاته السياسية والثقافية والاقتصادية، كما أن أمر عروض الكتب على البوكتيوب كان في بدايته.

وترجع هذه الزيادة المستمرة في أعداد عروض الكتب العربية والمترجمة إلى الزيادة المستمر في أعداد قنوات البوكتيوب العارضة للكتب، كما سيتضح عند تناول أعداد قنوات البوكتيوب فيما يلي.

3) سياسات نشر عروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب
اختلفت سياسات نشر عروض الكتب العربية والمترجمة على البوكتيوب؛ فاختلفت في مبررات اختيار الكتاب لعرضه، وفي مدى عرض الكتاب في ملف فيديو واحد، أو في عدة ملفات، ومدى تكرار عرض نفس الكتاب، والمدة البينية بين إتاحة عرض الكتاب للمرة الأولى وإعادة عرضه مرة أخرى، وفيما يلي إيضاح ذلك. 
1. اختيار الكتب العربية والمترجمة للعرض على البوكتيوب:
يختار مقدمو عروض الكتب العربية والمترجمة لعرضها على البوكتيوب لعدة مبررات؛ منها أنها تلبي الاحتياجات الموضوعية لدى قطاع عريض من مجتمع القراء، هذا المجتمع الذي يرغب أغلبه في قراءة الروايات وكتب التنمية البشرية وأحيانا كتب الدين الإسلامي، فيلبي العارض رغبتهم في ذلك ويقدم عروضاً لكتب تعالج هذه الموضوعات. أو يختار الكتاب لشهرته؛ كأن يكون هذا الكتاب حقق شهرة واسعة بين مجتمع القُرَّاء. أو يعرض الكتاب لشهرة مؤلفه، كأن يكون كتاب صدر حديثاً لمؤلف له قبول في مجتمع القراء، فيختاره العرض، وأحياناً يسارع مقدمو العروض لعرض الكتب التي صدرت حديثاً، كنوع من السبق يحسب لهم، فيعرضون الكتب بمجرد نشرها، أو يقدموا عروضاً للكتب المعروضة بالمعارض الدولية للكتب، أو يرشحوا كتباً للقراءة من الكتب المعروضة بهذه المعارض، مثل عرض قناة بتاع كتب لكتاب: دماغي كده، وشاي بالنعناع، وشربة الحاج داوود، وقهوة باليورانيوم للمؤلف أحمد خالد توفيق، والطاغية لإمام عبد الفتاح، والفتنة الكبرى لطه حسين، ووعاظ السلاطين لعلي الوردي، وحيونة الإنسان لممدوح عدوان، وأطفال الزمن تقويم للتاريخ البشري، وأفواه الزمن، والمعانقات، وصياد القصص، وهي للمؤلف لإدواردو غاليانو. وقد يقدموا عروضاً لكتب ممنوعة من النشر والتداول في بلدانهم، مثل رواية انتخريستوس لأحمد خالد مصطفى، الممنوعة من التداول بالخليج، والتي عرضها سامي البطاطي على قناته، وقد يقدموا عروضاً لكتب أثير حولها الكثير من الجدل والنقاش، مثل كتاب قواعد العشق الأربعون لإليف شافاق، وقد يكون عرض الكتاب بناءً على رغبة المشاهدين، مثلما يحدث كثيراً في قناة سلفني كتاب، كما أنه قد يكون اختيار الكتب لعرضها هو فوزها بجوائز، مثل رواية فهرنهايت 451 لمؤلفها راي براد بوري، والتي فازت بجائزة بوليتزر 2007، والتي عرضت على قناة Book & Craft ، وكذلك رواية الوصايا لعادل عصمت، والتي وصلت للقائمة القصيرة لبوكر 2015، والتي عرضت على قناة The Novelist، وأيضاً رواية ساق البامبو لسعود السنعوسي التي فازت بالجائزة العالمية للرواية العربية (بوكر) في دورتها السادسة للعام 2013، والتي عرضت على قناة Mohammed TheReader، كما أنه قد يتم عرض الكتب التي ترشحت للفوز بجوائز، مثل: رواية بريد الليل لهدي بركات الرواية المتنبأ بفوزها بالبوكر 2019 قبل النتيجة، والتي عرضها طارق عز على قناة كوكب الكتب، وقد يكون اختيار هذه الكتب بعينها للعرض لأنها الأفضل من وجهة نظر العارض، فيتم عرض هذه الكتب تحت مسميات مختلفة، مثل: أفضل سبع روايات قرأتها في 2018، والتي عرضها سامي البطاطي على قناته، فعرض رواية أربع وعشرون ساعة من حياة امرأة لستيفان زفايغ، أو تحت مسمى أفضل ١٠ روايات في ٢٠١٩، كرواية الأخوة كرامازوف لفيودور دوستيفسكي، التي عرضتها ندى الشبراوي على قناة دودة كتب، أو تحت مسمى أفضل 7 كتب وروايات قرأتها في 2019، على قناة سامي البطاطي، فيعرض مثلاً كتاب سيكولوجية الجماهير لغوستاف لوبون، ورواية طعام صلاة حب لإليزابيث جيلبرت، وكتاب الإنسان والبحث عن المعنى لفيكتور فرانكل. 
وخلاصة ذلك، أن شهرة الكتاب المطبوع، أو شهرة مؤلفه، أو حداثة صدوره، أو عرضه بمعارض الكتب الدولية، أو أثير حوله الكثير من الجدل، أو كونه ممنوعاً من النشر، أو لرغبة القُرَّاء في عرضه، أو لفوزه بجوائز، هي أهم مقومات عرضه عرضاً مرئياً على البوكتيوب، ويرى الباحث أن هذه المقومات كلها مقومات منطقية، مع أهمية متابعة العارض لتعليقات القُرَّاء على العرض، وأهمية وضع إعجاب القُرَّاء أو عدم إعجابهم في الحسبان عند عروض الكتب في المستقبل. 









شكل (2) عدد مشاهدات فيديوهات أشهر قنوات البوكتيوب العربية








شكل (4) أعداد الكتب الصوتية التي أتاحها كل ناشر
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